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1 Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 -
kyselyn taustaa

Tarkastelemme kyselyn avulla kunta-alan tutkijoiden sosiaalisen
median (some) kayttotapoja, kasityksid somesta ja heidan tulevaisuuden
arvioita sosiaalisesta mediasta. Kysely lahetettiin 360 henkil6lle ja siihen
vastasi 95 tutkijaa (26 %). Vastaukset kerattiin reilun viikon aikana
huhtikuussa 2017.

Syksylla 2014 KAKS teki vastaavan Kkyselyn tutkijoille. Silloin kysely
lahetettiin samankokoiselle ryhmaélle ja vastauksia kertyi 120 (33 %).
Molemmissa kyselyissa tutkijoilta tiedusteltiin erilaisten taustakysymysten
lisaksi muun muassa heidan sosiaalisen median suosikkisovelluksia,
somen kayttotarkoituksia ja sielld vietettya aikaa. Julkaisun liitteend on
eritelty jokaisesta kysymyksestd saadut tulokset kuvallisessa muodossa
erilaisilla kuvioilla ja diagrammeilla.

Kyselyn ja tuloksien raportoinnin on tehnyt Kunnallisalan kehittamissaation
viestinta- ja tutkimusassistentti, VTK Veera Vartinen (péddaine sosiologia, pro
gradu -tutkimus sosiaalisesta mediasta: #materialismionnellisuus - Tutkielma
nuorten aikuisten suhtautumisesta sosiaaliseen mediaan ja kulutukseen 2017).

6.6.2017



2 Kyselyyn vastanneiden tutkijoiden
taustatiedot

Kyselyyn vastanneiden tutkijoiden ikdjakauma oli seuraava:

e alle 30 vuotiaat (2%)

e 30-39-vuotiaat (27 %)
e 40-49-vuotiaat (24 %)
e 50-59-vuotiaat (33 %)
e 60-vuotias tai yli (14%)

50-59-vuotias 33%

30-39-vuotias 27%

40-49-vuotias 24%
60-vuotias tai yli 60 vuotta 14%

alle 30 vuotta 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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kehittAmissaatio)

Kuvio 1. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma

Kyselyyn vastasi siis eniten 50-59-vuotiaita. Vuonna 2014 tehtyyn kyselyyn
vastasi eniten (30%) yli 40-49-vuotiaita. Silloin sosiaalista mediaa
kasittelevaan kyselyyn vastasi siis hieman enemman nuorempia tutkijoita. 50-
59-vuotiaita vastanneista oli 26 % ja yli 59 -vuotiaita 17 %. Alle 30-vuotiaita
osallistuneista oli silloinkin vihemmisto, vain 5 %.

Uusimpaan kyselyyn vastasi melko tasaisesti sekd naisia ettd miehia. Naisia
vastanneista oli hieman enemman, silla heita oli 58 % ja miehid 42 %. Kaikilla
vastanneista oli ainekin ylempi korkeakoulututkinto. Vastanneista ylemman
korkeakoulututkinnon suorittaneita oli 37 %. Tohtoreita oli 63 % kyselyyn
vastanneista tutkijoista.

Tutkimukseen vastanneista yli puolet (67 %) on télla hetkelld yliopiston tai
sen tutkimuslaitoksen palveluksessa. Seuraavaksi eniten (14 %) kyselyyn
osallistuneista tutkijoista on paatoimisia tohtoriopiskelijoita (Kuvio 2).



Yliopiston tai sen tutkimuslaitoksen palveluksessa 67%
Tohtoriopiskelija

Paatoiminen apurahatutkija

Kunnan tai kuntayhtyman palveluksessa

Muu

Yksityisen yrityksen tai jarjeston palveluksessa

Muun tutkimuslaitoksen palveluksessa

Valtion hallinnon palveluksessa

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Kuvio 2. Tutkijoiden tyonantaja

Tampere 27%

[ta-Suomi 24%
Jyvaskyla

Vaasan yliopisto

Turku

Helsinki

Oulu

Lappi

Abo Akademi

Tampereen teknillinen yliopisto
Lappeenrannan teknillinen yliopisto
Hanken

Aalto
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Kuvio 3. Yliopiston palveluksessa tyoskentelevien tutkijoiden yliopisto



Kysyimme Kkyselyssa yliopiston palveluksessa olevilta tutkijoilta, missa
Suomen yliopistossa he tydskentelevit. Yliopiston palveluksessa olevista
tutkijoista 27 % on Tampereen yliopiston palveluksessa (Kuvio 3). Itd-Suomen
yliopistossa on puolestaan 24 % vastanneista. Kolmanneksi eniten (13 %)
yliopistossa tydskentelevistd tutkijoista on Jyvaskyldn yliopistosta. Vaasan
yliopistosta oli 10% vastaajista. Tutkijoita oli myds Helsingin (8%), Turun
(8%), Lapin (3%) ja Oulun (3%) yliopistoista. Lisdksi vastaajista oli 2% seka
Abo Akademista ettd Tampereen teknillisesti yliopistosta.



3 Sosiaalisen median kaytto

Kysyimme tutkijoilta kyselyssa mita sosiaalisen median kanavaa he kayttavat
eniten. Selkeasti kdytetyin sosiaalisen median sovellus on Facebook (47 %).
Toiseksi eniten (14 %) tutkijat kdyttavat Research Gate -palvelua, joka on
tutkijoille suunnattu yhteisopalvelu. Kolmanneksi eniten (13 %) tutkijat
kayttavat Twitterid. Sosiaalisen median sovelluksista Instagram ia tai
Snapchatia eikd keskustelupalstoja maininnut kdyttidvansa eniten kukaan
vastanneista. (Kuvio 4). Vastausvaihtoehdossa "Jokin muu, mika” tuotiin esille,
ettd pari tutkijaa ei kdytd sosiaalista mediaa ollenkaan. Avoimeen
vastausvaihtoehtoon tuli my6s maininta Academia.edu-sivusto ja sihkoposti.

Facebook 47%
Research Gate

Twitter

LinkedIn

Jokin muu, mika

Youtube

Yliopiston oma sahkdinen kanava
Blogit

Snapchat

Keskustelupalstat

Instagram
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Kuvio 4. Sosiaalisen median kdytetyin kanava

Sosiaalista mediaa kdytetdan eniten (66%) uutisten ja ajankohtaisten asioiden
selaamiseen (Kuvio 5). Seuraavaksi eniten (42%) sita kdytetddn sosiaalisten
suhteiden ylldpitoon ja oman sisadllon levittimiseen. Naiden lisdksi sosiaalisen
median kanavia kdytetddn myos melko paljon verkostoitumiseen (40%) ja
muiden sisaltojen selaamiseen (34%). Vahiten sosiaalista mediaa kaytetdan
kuvien ja videoin jakamiseen ja rekrytointikanavana. Muutama kyselyyn
vastannut luetteli my6s omia vaihtoehtoja avoimeen vastauskohtaan ”"Jokin
muu, mikd?”. Kohdassa mainittiin esimerkiksi kaupungin ja laajempien
asioiden informointiin, inspiroitumiseen ja motivoitumiseen seka
tapahtumakutsuihin.



Uutisten ja ajankohtaisten asioiden selaamiseen NI 66%
Oman sisdllon levittamiseen I 42%
Sosiaalisten suhteiden yllapitdmiseen I 42%
Verkostoitumiseen I 40%
Muiden sisiltdjen selaamiseen N 34%
Tutkimustiedon etsimiseen N 27%
Muiden sisaltdjen jakamiseen HEE 10%
Kuvien tai videoiden jakamiseen H 4%
Jokin muu, mikd B 4%

Rekrytointikanavana ja tyopaikkojen etsimiseen B 3%
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Kuvio 5. Mihin tarkoitukseen tutkijat kdyttavat sosiaalista mediaa

Sosiaalista mediaa kaytetddn tyotehtdvien vuoksi melko vahédn, silla
vastaajista suurin osa (82 %) vastasi kayttdvdnsa sitd pdivan aikana alle
tunnin verran. (Kuvio 6.) Henkilokohtaiseen kayttoon sosiaalista mediaa
kdytetdan hieman enemman. Vastanneista 67 % kertoi kiytdavansa sitd paivan
aikana alle tunnin verran. (Kuvio 7.) Tuloksista on huomattavissa, etta
sosiaalista mediaa kdytetddn enemman yksityishenkilona kuin ty6 vuoksi, silla
vastanneista 32 % kertoi kayttdvansa sosiaalista mediaa 1-2 tuntia
yksityishenkilona kun taas 17 % kayttdd saman verran somea tyon vuoksi.
Kysymyksessa 1% myo0s vastasi kdyttavansa yksityishenkilond somea yli 3
tuntia, eli sosiaalista mediaa saatetaan kayttaa erittdin paljonkin vapaa-ajalla.

Sosiaalisessa mediassa kdytetaan kerralla vaihtelevasti aikaa, alle 5 minuutista
aina puoleen tuntiin asti. Yleensa (44 %) sosiaalisessa mediassa ollaan 5-10
minuuttia kerralla. Mutta my6s melko moni (32 %) kertoi kayttavansa kerralla
sielld aikaa yli 10, mutta alle 30 minuuttia.

Vuoden 2014 kyselyssa tutkijat vastasivat kdyttdvdnsa sosiaalista mediaa
useimmiten (77 %) alle tunnin verran yksityishenkilona. Tyo6tehtavien
hoitamisessa sosiaalista mediaa kaytettiin my6s (87 %) alle tunnin verran.
Kayttoajat eivat siis ole juurikaan nousseet, mutta uudessa kyselyssa useampi
vastasi kayttavansa sosiaalista mediaa yli tunnin ajan paivassa.



alle 1 tunti

82%

1-2 tuntia

2-3 tuntia

yli 3 tuntia
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Kuvio 6. Kuinka paljon aikaa tutkijat kdyttavat sosiaalisessa mediassa
tyotehtivien vuoksi

alle 1 tunti 67%
1-2 tuntia

2-3 tuntia

yli 3 tuntia
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Kuvio 7. Kuinka paljon aikaa tutkijat kdyttavat sosiaalisessa mediassa
yksityishenkilona



4 Mielipiteet sosiaalisesta mediasta

Kysyimme Kkyselyssd myos tutkijoiden mielipiteitd somesta. Kdytimme
mittaamiseen asteikkoa 1-5. Asteikko vastaa jaottelua, jossa 1 = Olen taysin eri
mieltd ja 5 = Olen tdysin samaa mieltd. Kysymykset liittyivat sosiaalisen
median kdyttoon ja ajatuksiin siitd seka tutkijoiden sosiaalisen median kayton
syihin.

Ensimmadisend kysyimme vaittdiman: “Koen sosiaalisen median helpoksi
viestintdvdlineeksi”. Tutkijat olivat vaittimasta melko samaa mieltd (39 %).
Seuraavana vaittdmana esitimme “Osaan kdyttdd sosiaalista mediaa hyvin”,
jossa eniten (29 %) vastauksia annettiin kohtaan 4, mutta melko paljon
vastauksia tuli myos kohtaan 2 (28 %). Vaittamaan suhtauduttiin siis melko
eri tavoin. Toisaalta osa tutkijoista on sitd mieltd, ettd sosiaalista media
osataan kayttdaa melko hyvin, mutta toisaalta ldhes yhtd moni vastaaja ajatteli,
ettei hallitse sosiaalista mediaa hyvin.

Naiden jalkeen esitimme vaittdman: “Tarvitsen vield harjoittelua sosiaalisen
median kdytossd” johon suhtauduttiin melko neutraalisti, silld tutkijat eivat ole
vdittamastd samaa eikd eri mieltd (28 %). Tutkijoista 26 % oli kuitenkin
vaittdmastd melko samaa mieltd. Tutkijat saattavat siis kokea tarvitsevansa
vield harjoitusta sosiaalisen median kdytdssa.

Seuraavana vaittdmana oli: "Tunnen paljon sosiaalisen median kanavia”, johon
samaistuttiin melko paljon, silla 31 % tutkijoista on melko samaa mieltad
vaittamastd. Tama tulos kuvailee sitd, ettd tutkijat tietdvat monia sosiaalisen
median kanavia ja luultavasti kdyttdvat myods useampaa sosiaalisen median
kanavaa arjessaan.

Kyselyssa tarkasteltiin myds uusien kanavien kayttoonottoa vaittamalla
"Minun on helppo ottaa kdyttéén uudet sosiaalisen median kanavat”, johon
tutkijat suhtautuivat melko neutraalisti (29 %). Vastaukset Kkuitenkin
hajaantuivat melko tasaisesti myos asteikon kohdille 2 (28 %) ja 4 (26 %).
Talloin voidaan paatelld, etta tutkijoiden joukko on melko jakautunut osaajiin
ja aloittelijoihin. Kaikki tutkijat eivat koe uusia kanavia helpoiksi ottaa
kayttoon, kun toisille se on taas helpompaa.

Seuraavana vaittimana esitimme “Piddn sosiaalisen median kdytéstd”, jonka
avulla halusimme tiedustella tutkijoiden omaa suhtautumista sosiaaliseen
mediaan. Eniten vastauksia saivat asteikon kohdat 3 (30 %) ja 4 (30 %), mika
osoittaa sen, ettd sosiaalisen median kayttoon suhtaudutaan myonteisesti.
Taman jalkeen tarkastelimme sosiaalisen median hyo6tyja vaittamalla
"Sosiaalisesta mediasta on ollut minulle hyotyd”. Tutkijoista 39% on
vaittamastd melko samaa mieltd ja 26% tdysin samaa mieltd. Sosiaalisesta
mediasta ja sen kaytdstd on siis tutkijoiden itsensd mielestd jonkinlaista
hyotya heille.



Somen kayttosyihin paneuduttiin vaittdmalla "Kdytdn sosiaalista mediaa vain,
koska kaikki verkostoni ovat sielld”. Tutkijat eivat kuitenkaan koe verkostojen
olevan ainoa kayttésyy sosiaaliselle medialle, silld eniten 46 % kyselyyn
vastanneista tutkijoista on vadittamasta melko eri mieltd. Vain 1% vastaajista
oli vaittdman kanssa tdysin samaa mieltd, eli sosiaalisen median kayton
taustalla on luultavasti moni muitakin syitd kuin vain verkostojen luominen ja
suhteiden yllapitaminen. Seuraavasta “Kdytdn sosiaalista mediaa enemmdn
kuin perinteistd mediaa (lehdet, televisio, radio)” vaittamasta tutkijat olivat
my06s melko eri mieltd, silld 27 % tutkijoista on tdysin eri mieltd ja 24 %
jokseenkin eri mielta vaittamasta. Kuitenkin melkein yhtda moni (21 %) vastasi
olevansa vaitteestd melko samaa mieltd. Perinteistd mediaa kaytetadn
luultavasti siis melko paljon viela sosiaalisen median ohella.



5 Sosiaalinen media tutkijan tyossa

Edella esitetyt vaittdmat kasittelivit enimmakseen yleisesti tutkijoiden
mielipiteitd sosiaaliseen median liittyen. Ndiden vaittamien lisaksi kysyimme
vaittamid somesta keskittyen tutkijan tyohon ja somen hyddyntdmiseen
tutkijan tyossa. Moni tutkijoista vastasi kyselyssa aiemmin kayttavansa
sosiaalista mediaa verkostoitumiseen. Kysyimme asiaa myo6s vaittamissa
lauseella: "Piddn yhteyttd muihin tutkijoihin sosiaalisessa mediassa”. Kyselyyn
vastanneista tutkijoista enemmist6 (38 %) vastasi olevansa vditteen kanssa
melko samaa mieltd. Vastaukset jakautuivat kuitenkin melko tasaisesti, silla
asiaan suhtautui neutraalisti 20 % vastanneista ja vaittaman kanssa taysin
samaa mieltd ja jokseenkin eri mieltd oli 16 % vastanneista. Vuoden 2014
kyselyssa asiaa kysyttiin tiedustelemalla tutkijoiden panosta keskustelun ja
yhteyden yllapitimiseen muiden tutkijoiden kanssa sosiaalisessa mediassa.
Silloin yli puolet (59 %) tutkijoista kertoi pitdvansad panostaan muiden
tutkijoiden kanssa keskusteluun sosiaalisessa mediassa pienend tai
kohtalaisen pienend. Kehitystd yhteyden ylldpitimiseen sosiaalisessa
mediassa on siis huomattavissa.

Verkostoitumista tiedusteltiin uudessa kyselyssd myos vaitteella: “Luon
ammattilaisverkostoja sosiaalisessa mediassa”, josta tutkijat olivat melko
samaa mieltd (35%). Vaittamasta “Julkaisen tutkimuksistani tietoa
sosiaalisessa mediassa” tutkijat olivat myos melko samaa mielta (32 %). Tasta
voidaan paatelld, ettd tutkijat melko mielellddn jakavat omaa
tutkimussisaltoaan sosiaalisen median kanavissa ja luovat sielld verkostoja
muiden tutkijoiden tai tutkimusalalla ty6skentelevien kanssa. Tulosta tukee
myos alussa  kysytty  kysymys tutkijoiden sosiaalisen median
kayttotarkoituksista. Vuonna 2014 tutkijat vastasivat kyselyssd jakavansa
omia julkaisuja somessa melko heikosti, silla 61 % vastaajista piti omaa
panostaan omien julkaisujensa jakamiseen sosiaalisessa mediassa pienena tai
kohtalaisen pienena. Toisaalta viidennes vastaajista kuitenkin piti panostaan
omien julkaisujensa jakamiseen suurena tai kohtalaisen suurena. Oman
sisallon jakaminen somessa on siis luultavasti hieman lisdantynyt.

Halusimme uudessa kyselyssa selvittdd myods tutkijoiden sosiaalisen median
kayttod tieteellisessd keskustelussa. Kysyimme tata vaittamalla “Kdyn
sosiaalisessa mediassa tieteellistd keskustelua”, josta 40 % tutkijoista oli
jokseenkin eri mieltd. Sosiaalista mediaa ei siis niinkddn nahda kanavana,
jossa voisi kiyda tieteellistda keskustelua. Tdman jalkeen esitimme vaittdman
"Tutkijoiden tulisi kdyttdd sosiaalista mediaa enemmdn” saadaksemme tietoa
tutkijoiden  ajatuksista  sosiaalisen = median yleisyyteen = omassa
ammattiryhmassadn. Vaittdmastd oltiin yleisesti jokseenkin samaa mielta
(38 %) tai siihen suhtauduttiin neutraalisti (34 %).

Naiden vaittdmien jalkeen halusimme tiedustella tutkijoiden mielipiteita siita,
voiko sosiaalisesta mediasta loytda tutkijan ty6hon tarpeellisia asioita.
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Ensimmadisena esitimme vaitteen: "Voin l6ytdd sosiaalisesta mediasta itselleni
tutkimusaiheen”. Tutkijat suhtautuivat tdhan melko neutraalista, silla eniten
(32 %) vastauksia annettiin kohtaan 3. On siis mahdollista, etta
tutkimusaiheen voisi 1oytaa sosiaalisen median kanavista, mutta sita ei ndahty
my0skadn erityisen varmana. Vuonna 2014 asiaa tiedusteltiin tulevaisuuden
muutoksien ndkokulmasta ja silloin 38 % vastaajista uskoi siihen, etta
tulevaisuudessa tutkimusaiheita voi loytya sosiaalisen median kautta.

Viittamasta “Voin léytdd sosiaalisesta mediasta tutkimusryhmdn” tutkijat
puolestaan olivat uudessa Kkyselyssa jokseenkin eri mieltd (35 %).
Sosiaalisesta mediasta ei ole siis juurikaan todenndkodista loytaa
tutkimusryhmaa tutkimukselle. Vuonna 2014 vastaajista 46 % ei uskonut, etta
tutkimusryhmia  loytyy  tulevaisuudessa  sosiaalisesta = mediasta.
Tutkimusryhman léytamiseen ei siis silloin juurikaan uskottu, eikd uuden
kyselyn mukaan sitd monikaan ole sosiaalisesta mediasta 16ytanyt. Lopuksi
kysyimme viela vaittdman “Voin Iloytdd  sosiaalisesta  mediasta
tutkimusrahoituksen”, johon tutkijat suhtautuivat melko kielteisesti.
Vastaajista 35 % kertoi olevansa vaittdmasta jokseenkin eri mielta.

Kyselyssimme tarkastelimme myo6s sosiaalisesta mediasta 10ytyvaa tietoa.
Esitimme vaittdman “Sosiaalisen median kautta voin I6ytdd tietoa tieteellisistd
tapahtumista” josta tutkijat olivat melko samaa mielt3, silla vastauksia tuli
eniten (42 %) kohtaan 4. Sosiaalista mediaa voisi siis hyodyntdd ainekin
tapahtumien l6ytdmisessad. Seuraavana vaittdmana kyselyssa oli “Olen luonut
sosiaalisen median avulla yhteyksid tiedeverkostoon”, johon tuli vastauksia
monipuolisesti ja tasaisesti asteikon eri kohtiin. Jokseenkin eri mieltd
vaittdmasta oli 28 %, neutraalisti suhtautuvia 26 % ja jokseenkin samaa mielta
30 % kyselyyn vastanneista tutkijoista. Tutkijoilla on siis vaihtelevia
mielipiteita tiedeverkoston yhteyksien luomisesta sosiaalisessa mediassa.

Kysyimme kyselyssa lisad verkostoitumisesta vaittamalla “Verkostoidun
sosiaalisen median kautta kansainvdlisesti”. Kansainvalisten verkostojen
luomisesta tutkijat olivat jokseenkin eri mieltd vaittimastd (32 %). Moni
tutkijoista kuitenkin suhtautui vaittimaan myos neutraalisti (23 %) tai oli siita
jokseenkin samaa mieltd (27 %). Osa tutkijoista on siis luultavasti
hyodyntanyt sosiaalista mediaa kansainvalisten verkostojen luomisessa.

Kyselyssa selvitimme myo6s tutkijoiden ajatuksia oman tutkimuksen
levittimiseen sosiaalisessa mediassa. Tarkastelimme tidtd mainostamisen
nakokulmasta vaittdmalla “Voisin mainostaa maksetulla mainoksella
tutkimustani sosiaalisessa mediassa”. Yli puolet (55 %) tutkijoista oli
vaittdmasta tdysin eri mieltd. Myos 24 % kyselyyn vastanneista tutkijoista oli
vaittdmastd jokseenkin eri mieltd. Oman tutkimuksen mainostamiseen
sosiaalisessa mediassa suhtaudutaan siis kielteisesti tai tutkimusta ei haluta
mainostaa sosiaalisessa mediassa ainekaan maksetulla mainoksella.

Vuonna 2014 asiaa kysyttiin oman tutkimustyon tunnetuksi tekemisella ja
silloin selkeasti yli puolet vastaajista (64 %) uskoi siihen, ettd tulevaisuudessa
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sosiaalisen median kautta oman tutkimusty6én tunnetuksi tekeminen on
tarkedd. Vain 6 % vastaajista ei uskonut tdhan ollenkaan. Oman tutkimuksen
tunnetuksi tekeminen ja mainostaminen ovat siis luultavasti melko tarkeita
piirteita tutkijoiden sosiaalisen median kdytdssa, mutta erityisesti maksetulla
mainoksella tunnettavuuden lisddmista ei nahty todenndakoisend. Aiemmassa
kyselyssd myos tiedusteltiin tutkijoiden ajatuksia tutkimusrahoituksen
saamisesta sosiaalisen median nakyvyyden perusteella. Selkeasti yli puolet
vastaajista (64 %) ei uskonut siihen, etta tulevaisuudessa tutkimusrahoitusta
jaettaisiin sosiaalisen median nakyvyyden perusteella. Vain 15 % vastaajista
uskoi tdhan, eli sosiaalisen median nakyvyytta ei pidetty niinkdan tarkedna
kriteerina tutkimusrahoituksen saamisessa.

Lopuksi uudessa kyselyssaimme esitimme vield vaittamia tarkastellen teemoja
hyo6dyt ja haitat -ndkokulmasta. Ensimmaiseksi esitettiin vaittama "Mielestdni
sosiaalisesta mediasta ei ole hyotyd tutkijoille”. Tasta vaittamasta tutkijoista
38 % oli tdysin eri mieltd ja 34 % jokseenkin eri mieltd. Tuloksesta voidaan siis
paatelld, ettd tutkijat kokevat sosiaalisen median hyddylliseksi valineeksi.
Lopuksi viela tarkastelimme sosiaalisen median haittoja vaittamalla
"Sosiaalinen media voi olla haitallinen viline tutkijalle”. Tasta vaittimasta moni
(34 %) tutkija oli taysin eri mieltd. Vaittdamaan suhtautui myoés melko moni
neutraalisti (20 %) tai oli siitd jokseenkin eri mieltd (26 %). Sosiaalisesta
mediasta saattaa siis olla tutkijalle enemman hyo6tya kuin haittaa.

Seuraavaksi luvussa perehdymme kyselyn avoimiin kysymyksiin juurikin
sosiaalisen median hyodyistd ja haitoista. Taman lisdksi tarkastelemme
tutkijoiden ajatuksia sosiaalisen median tulevaisuudesta.
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6 Sosiaalisen median hyodyt ja haitat

Kyselyssimme kysyimme kolme avointa kysymysta liittyen sosiaalisen
median hyotyihin ja haittoihin sekd sosiaalisen median tulevaisuuden
nakymiin. Tutkijat vastasivat kysymyksiin monipuolisesti ja vastauksista oli
mahdollista luoda vaikutelmaan tutkijoiden ajatuksista.

6.1. Hyodyt ja vahvuudet

Hyo6dyksi ja sosiaalisen median vahvuudeksi moni tutkija listasi nopeuden.
Tietoa ja materiaalia paadsee sosiaalisessa mediassa levittdmaan helposti ja se
voi tavoittaa nopeasti suuriakin yleis6ja. Myos sosiaalisen median edullisuus
ja helppous nostettiin sen vahvuuksiksi. Sosiaalisen median kautta saadaan
myos tietoa hyvin reaaliaikaisesti ja heti. Ohessa lueteltu muutamia
vastauksia:

"Edullinen ja helppo tapa verkostoitua.”
"Nopeus, ajankohtaisuus ja levittdmisalusta”
"Tiedon nopea levidiminen, laajan joukon tavoittaminen”

"Nopea tiedonviilitys, ei tiedottajien kynnyksid ja byrokratiaa, laajat
verkostot, viliton palaute”

"Ndkee vdlittomdsti uudet ideat (myéds huippututkijoilta).”

"Monet jutut ovat ensin sosiaalisessa mediassa, sitten seuraavana pdivdnd
painetussa.”

"Helppous kdyttdd, sellaisetkin tutkimusaiheet voivat saada ndkyvyyttd,
joiden arvoa perinteinen journalismi ei ymmdrrd.”

"Aikaan ja paikkaan sitomattomuus”

Sosiaalisen median hyédyksi ndhdadn myo6s mahdollisuus olla laajaan yleis66n
yhteydessd, keskustella laajan kohderyhman kanssa ja julkaista heille tietoa.

“Laaja kohderyhmd, oman ja toisten tutkijoiden tulosten jakamisen
helppous, kustannustehokkuus, moninaiset mahdollisuudet tutkimukseen ja
tyohoni liittyen.”

"Julkisuus ja ndkyvyys: saa itsensd ja aiheensa esille.”
“Kansainvdlisyys on luontevaa sosiaalisessa verkossa.”

“Uusin tutkimustieto l6ydettdvissd, 6ytyy tukea toisilta ja pystyy
vaikuttamaan yhteiskuntaan.”

"Mahdollisuus saavuttaa ihmisid laajasti. Mahdollisuus myés kohdentaa
omaa viestintdd tietyille piireille. Tuoda omaa tekemistddn tunnetuksi ja
saada myéds muiden tekemisistd tietoa.”
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Tutkijat nostivat hyodyksi myo0s sosiaalisen median
verkostoitumismahdollisuudet. Sosiaalinen media mahdollistaa kontaktien
luomisen ja niiden l6ytamisen.

"Verkostoituminen ja itsensd tunnetuksi tekeminen on huomattavasti
helpompaa mitd aiemmin. Akateeminen maailma voi kdydd keskustelua
muun yhteiskunnan kanssa somessa ja tehdd tutkimuskenttdd
tunnetummaksi ja helpommin ldhestyttdvimmdksi”

"Erilaisten verkostojen kombinaatioilla saa omaa eldmdnpiirid ja
kasvokkaisia suhteita laajemmin kdsitystd siitd, mistd erityyppiset ihmiset
kulloinkin puhuvat ja toisaalta miten eri tavoin eri osapuolet samoihin
keskusteluihin kiinnittyvdt. Asiapitoisilta esim. tutkimukseen ja politiikkaan
liittyviltd sivustoilta saa nopeasti ja ylldttdvdn kattavasti itseddn
kiinnostavaa monipuolista informaatiota. Nikdjcddn myés tiedeyhteiso osaa
nykyisin pdivittdd some-alustoja nopeammin kuin esim. kompeléitd ja
mukautumattomia kotisisivuja tms. Lisdksi tyéviestinndn osalta some-
alusta on huomattavasti jarkevdmpi kuin dlyttémdn monet ristikkdin ja
joidenkin osalta taas katveiset s-postilistat.”

"Mahdollisuus saada uusia kontakteja tuttujen kautta.”
"Helppo tapa pitdd yhteyttd”
"Tarjolla olevien verkostojen laajuus kansallisesti ja kansainvdlisesti.”

"Nykyajan kdyntikorttipankki, ajankohtaisuus ja tiivis esitystapa. Somen
avulla on mydés mahdollista tavoittaa laajemmin uusia ihmisid.”

"Verkostoituminen, pddsy "mistd tahansa", easy access, nopea kanava
tiedonhakuun”

Sosiaalisen median kautta on helppo 16ytaa ja levittaa tietoa ja se on nopeasti
saatavilla. Myo6s tutkimustiedon kannalta se nahtiin hyddyllisend;
sosiaalisessa mediassa on helppoa viestia sidosryhmien kanssa, sielta 16ytaa
muita saman alan tutkijoita ja se luo mahdollisuuden keskustella alan
toimijoiden kanssa.

"Aina saatavilla, tiedon l6ydettdvyys, saavutettavuus.”
"Fiksusti kdytettynd kustannustehokkuus ja tavoittavuus”

"Keino levittdd tietoa omasta mielestd tdrkedstd tutkimustiedosta melko
vaivattomasti. Keino tavoittaa ihmisid joihin muutoin olisi hankalaa saada
yhteyttd.”

"Verkostoituminen ja yhteydenpito, "tiedon" jakaminen”

"Keskustelumahdollisuus ajankohtaisista, myos tutkimusalaan liittyvistd
yhteiskunnallisista asioista. Tutkijoiden ja muiden kansalaisten
kohtaaminen, nopeus, ajankohtaisuus.”
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"Tieto liikkuu yleensd ja tapahtumista joihin ei pddse, voi ikddn kuin
osallistua esim. Twitterin kautta. Voi seurata rahoittajan ajatuksia siitd
mikd on tdrkedd juuri nyt”

"Kattavuus. Ldhes kaikki kdyttdvdt sosiaalista mediaa nykyddn. Sanoma
vdlittyy nopeasti laajalle ihmismddrdille.”

"Matalakynnyksisyys, nopea-aikaisuus”
"Kdytdn todella vahdn ja pitdisi aktivoitua enemmdn.”

"Rddtdloitdvyys omiin tarpeisiin sekd suora yhteys tutkimuksen kannalta
keskeisille sidosryhmille.”

"Mahdollisuus loytdd samaan aiheeseen perehtyneitd tutkijoita kansallisesti
ja kansainvilisesti, luoda verkostoja. Rekrytointikanavana hyvd kun osaa
hakea oikeista kanavista. Oman tutkimustiedon tietoon saattaminen.”

"Vaivaton tiedon jakaminen ja keskustelumahdollisuus. Uudet kontaktit ja
verkostojen rakentuminen.”

6.2. Heikkoudet ja huonot puolet

Tutkijat luettelivat kyselyssamme myos sosiaalisen median heikkouksia ja
huonoja puolia. Erityisesti moni nosti esille kuinka sosiaalinen media vie aikaa
ja sosiaalisen median sisdltd seka kayttd on usein pinnallista. Vahvuutena
nahty nopeus voi myos samalla olla sosiaalisen median huono puoli.

nn»

"Pinnallisuus, kertaluonteisuus ja "kuplat

"Julkisuus ja ndkyvyys: itse asia, kova data ja substanssi jddvdt sivurooliin.
Asiat kdsitellddn entistd pinnallisemmin ja nopeammin. Totuus mitataan
saatujen klikkausten ja annettujen haastattelujen mddrdlld.”

"Sosiaalisesta mediasta tulee helposti itsetarkoituksellinen vdline; sm:ssa
roikkuminen vie aikaa ilman todellista vastinetta tai lisdarvoa”

"Nopeatempoisuus on myds haitta, muodon sanelema tiedon esittdimistapa -
pelataan Idhinnd yksinkertaistuksilla ja huomiota herdttdvilld asioilla”

"Pintapuolisuus. Asioita kdsitellddn pintaraapaisuina. Yleensd
pintaraapaisulla asiat myés yksinkertaistuvat enemmdn kuin mitd
asiasisdllén kannalta olisi suotavaa.”

“Liiallinen nopeus ja pinnallisuus johtavat vddrinkdsityksiin.”

Haittoja kyseltdessa vaarinymmarrykset, vihapuhe ja erilaiset "somekohut”
ovat melko vahvasti tutkijoiden mielessa. Sosiaalisessa mediassa kritiikki voi
olla todella julmaa ja siella voi helposti ymmartaa asioita vaarin kasvokkaisen
viestinnan puuttuessa.

"Pitdd tarkkaan miettid, mitd tietoa jakaa, mille kohderyhmadlle ja milld
tavoin”
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"Vaatii ldsndoloa, tieto "katoaa" nopeasti, kontrollin puute kerran
julkaistusta sisdllostd, vihapuhe ja trollaus”

"Vddrinymmdrrykset, yksipuolisuus (jos vain laittaa julkaisuja, mutta ei
kommentoi tai osallistu niiden kdsittelyyn)”

"Somessa virheistd voi joutua maksamaan kovan hinnan.”

"Epdasiallinen huutelu, varsinkin jos julkaisee tutkimustuloksia, jotka eivit
ole kaikkien mieleen. Voi saada kovaakin kritiikkid eri henkiloiltd, vaikka
henkil6t eivit ole missddn vaiheessa tai millddn tavoin tutustuneet
tutkimukseen, jota kommentoivat sos.mediassa.”

”

eskustelun sdvy voi Ildhted vddrille urille, jos joku kdyttdd
hyékkddvdcd/provosoivaa kieltd.”

"Vihapuhe”

"Voit tulla tulkituksi monella tapaa, myds aivan toisin kuin tarkoitit (vastuu
viestinndstd tutkijalla, panostettava viestin selkeyteen todella paljon),
jotkut "jddvdt koukkuun®, irtaannuttaa tosieldmdstda”

Sosiaalista mediaa kaytetddan wusein pitkin paivaa, jolloin ajankdyton
jakautuminen koetaan arkisin hankalaksi, koska ty6- ja vapaa-aika sekoittuvat.
Sosiaalisen median ty6- ja vapaa-ajankaytélle on vaikeaa luoda rajoja, eika
niita ole helppo erottaa toisistaan.

"Vie aikaa ja aiheuttaa tyéuupumusta, kun vapaa-aika ja tyéaika
sekoittuvat.”

"Tyoaikaa en uhraa juurikaan somelle, vaan teen tutkimusta, silld some on
aikavaras.”

"Someen on helppo kdyttdd paljon aikaa ja vaivaa ilman mitdcdn tolkkua.
On vaikea joskus hahmottaa omaa somen kdyttdd. Somella on myés suuri
tendenssi vddristdd keskusteluja, esimerkiksi polarisoiden ajattelua
ddripddndkemyksiin. Somessa tdytyy pyrkid aika voimakkaasti filteroimaan
sitd, miten tiedon ottaa vastaan ja myés miten itse osallistuu.”

“Omien verkostojen vinoutuminen ja ajankdytén hallinta.”

Tutkijoilta tuli myos kommentteja sosiaalisessa mediassa esiintyviin
ryhmittymiin. Toisaalta sosiaalinen media koetaan avoimeksi kanavaksi
yhteyksien luomiseen ja se antaa mahdollisuuksia keskusteluun laajan yleison
kanssa, mutta toisaalta monet kertoivat huonona puolena sen, ettd omat
verkostot ovat helposti "sosiaalisia kuplia” ja ndin ollen somessa nakyvat
nakokulmat ovat kaventuneet vain pienta sosiaalista ryhmaa koskeviksi.
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"Ehkd piiri pieni pyérii, el riittdvdsti erilaisuutta.”

”

uplautumisen riski: esimerkiksi Twitterissd ndkokulmat kaventuvat
helposti, jos seurattavana on kovin samanmielisid. Sisdltojen ohentuminen
asioita tiivistettdessd.”

"Helposti menee aikaa, eivitkd kaikki tutkimustulokset ole tiivistettdvissd
tviittiin. Vaarana myds ns. kuplautuminen, jossa poimitaan vaan sellaiset
kiinnostavat jutut, jotka sopivat omaan ndkemykseen.”

"Sosiaaliset kuplat, rinnakkaistodellisuuden rakentamiset, epdaitous”

”

uka tahansa voi ryhtyd asiantuntijaksi ottamalla itselleen komean tittelin
ja jakamalla ahkeraan lausuntoja.”

Tutkijat nostivat esille myds huolen sosiaalisen median tayttavasta
virheellisesta tiedosta, jota on helppo jokaisen jakaa ja luoda. Kuka tahansa voi
ryhtya sosiaalisessa mediassa tiedon valittdjaksi, minka vuoksi tiede saattaa
popularisoitua ja tieteellisen keskustelun taso laskea.

"Virheellinen tieto. Myds tietosuoja, tietojen yhdistely ym. Tdistd syystd
kéytdn sos.mediaa vain tavoilla, jotka eivdt edellytd kirjautumista. Tdmd
puolestaan rajaa sen tehokasta kdyttéd.”

"Voi sisdltdd virheitd, vahvoja mielipiteitd ja vaihtoehtoisia faktoja.”

"Kriittisyyden ja medialukutaidon tarve kasvaa. Keskustelut voivat jaddd
pinnallisiksi.”

"Vihapuhe, pinnallisuus, vie kaiken vapaa-ajan”
"Tieteen popularisoituminen”

"Mukana voi olla paljon vidrdd tietoa. Kaikki eivdt osaa poimia keskeisid
asioita. Ns. "homppd" levidd. Keskustelun taso voi laskea.”

“Usein heikko osumatarkkuus, sos. mediassa paljon mielipidesisdltid -->
oltava tarkkana tieteentekijdn roolin ja aseman sdilyttdmisessd”

"Mielipidetason viestitys ilman vakavaa ndyttod”

"Yhteiskunnallisista aiheista kdytdvd somekeskustelu joko hukkuu kohinaan
tai kdy trollien ja vihaajien dldmoléksi.”

"Paljon esitetdcdn tietona mutua. Esim. konsultit dominoivat
tyohyvinvointikeskustelua samoin kuin vakuutusyhtiét. Arvostetut tutkijat,
jotka oikeasti tutkivat aihetta eivdt osallistu yhtd aktiivisesti.”

"Pinnallisuus; vddrdn tiedon ja huhujen nopea leviiminen”

Tutkijat toivat vastauksissaan esille myos sosiaalisen median loputtoman
sisallon, mikd saattaa aiheuttaa negatiivisia tuntemuksia, koska sisaltoa ja
informaatiota on kanavissa niin paljon. Sosiaalisessa mediassa koetaan siis
niin sanottu "informaatiotulvaa tai -ahkya”.
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"Haittana turhan tiedon paljous.”

"Siitd on ollut vdhdn kdytdnnén hyotyd, ylimainostettu, vaatisi enemmdn
kiinnostusta sen seuraaminen, infodhky uhkaa jos sitd seuraisi aktiivisesti”

"Populismi kukkii pintaraapaisujen aikakaudella. Maailma on pullollaan
tdarkeitd asioita, joihin olisi syytd perehtyd vdahdn syvemmin ja hitaammin.”

)

"Asian hukkuminen sdlddn (tosin filtteréinti ja omat listat auttavat) sekd
keskustelun ajoittainen hetkellisyys, vajavaisuus ja pinnallisuus.”

“Informaatiohdly.”

"Somen kdyttdminen syé aikaa, silld tietotulva on aivan valtava.
Tutkimustuloksia joutuu liiaksikin yksinkertaistamaan lyhyeen formaattiin.
Twitterissd huikea mddrd typerid twiittejd, kun kdsiteltdvdt aiheet ovat
mitd vain maan ja taivaan vililtd.”

Sosiaalisen median kaytto nostatti myds muita huolia tutkijoissa. Vastauksissa
mainittiin esimerkiksi tietosuojan puute ja eettisyys. Pohdintaa heratti myos
sosiaalisen median kasvaminen perinteisen median ohi sekd sosiaalisen
median sirpaleisuus.

"Niitd alkaa olla jo jossain mddirin litkaa. Markkinaldhtéiset some-alustat
ovat lisdksi tiedeviestinndn kannalta hieman hankalia alustoja, joiden
rinnalle olisi hyvd saada joitakin tutkimuksellisempia alustoja - siis josta
jollain tavoin tunnistaisi taustaorganisaation tai linkittymisen tieteeseen.
Esim. yliopistojen omat blogi/nettisivualustat olisi ihan hyvd lisd, joka
korvaisi esim. blogspotin. Ongelmana vain yleensd se, ettd kaupallisia on
hirvedn paljon helpompi kdyttdd kuin umpikémpeléitd, monimutkaisia ja
vanhanaikaisia yliopistoalustoja, jotka kdytettdvyydeltddn ja ulkoasultaan
ovat luotaan tyéntdvida.”

"Kdytdn todella vihdn [somea] ja pitdisi aktivoitua enemmdn.”
"Tavallisen median ohittaminen”

"Tietosuojaan ja -turvaan liittyvit kysymykset. Eettisyyden noudattaminen.
Hyvdt tavatkin unohtuu vadlilld.”

“Omien tietojen ajan tasalla pitdminen on haastavaa ja aikaa vievdd,
kanavia mydés useita.”

"Sirpaleisuus”

"Vaarat oman tutkimustiedon levittdmisessd, mitd uskaltaa julkaista ja
missd vaiheessa. Tietosuojariskit ja mm. cv ym. tietojen levittdminen on
mahdollisuus, mutta myés riski.”

"Vaatimus uudesta lukutaidosta ei itsestddnselvyys ts. somen kdytto -
viestintdtaidot ja kriittisyys, tulisi olla kansallistaito. Nyt ndin ei ole ja
somen edut jddvdt hyddyntdmdittd, osa jdd ulkopuoliseksi”
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"Lyhyttd viestintdd, joka jdd usein pinnalliseksi mielipiteiden esittelyksi.”
"Ei tiedd ketd saavuttaa, paljon myés epdasiallista keskustelua”
"Kaupallisuus "yli", verkossa on liikaa kaikkea, ei jaksa eikd kiinnosta”

"Toisaalta -vaikka some-viesti on helppo kirjoittaa, se ei ehkd tavoita kovin
monia tavallisella somettajalla - uskottavan ja vaikuttavan some-viestijdn
pitdd panostaa sithen ja rakentaa profiiliaan pitkdjdnteisesti. Some-puuha
on yksi tyotehtdvd lisdd ja se aika on pois - varsinkin silloin kun sen ottaa
vakavasti aika voi olla merkittdvd - muista tehtdvistd.”

6.3. Sosiaalisen median tulevaisuus

Viimeiseksi kysyimme avoimen kysymyksen tutkijoilta tiedustellen heidan
ajatuksiaan sosiaalisen median tulevaisuudesta. Sosiaalisen median kayton
uskottiin vielda kasvavan entisestadan. Tulevaisuuden kuvana visioitiin
esimerkiksi kuinka sosiaalisen median kayttdé arkipaivaistyy edelleen ja
sosiaalisen median kanavat kasvavat ja laajenevat.

"Sosiaalisen median kdytto lisddntyy”
"Kasvaa voimakkaasti”

"Tulee lisddntymddn - ja tulee lisddmddn myés valtion, yritysten,
rikollisryhmien ym. keinoja seurata kdyttdjid.”

"Muuttuu osaksi arkipdivdd monilla aloilla.”
"Entistd laajempaa kdyttod.”

“Uusia sovelluksia ja kdytdn edelleen laajenemista. Kansainvdlistymisen
lisddntymistd (monikulttuurisuus vaikuttamisessa).”

“Laajenevaa kdyttéd ja uusia kdyttétapoja”

"Vaikea sanoa - ehkd se yleistyy ja kdytté rutinoituu laajemmalti, jolloin
siitd saadaan enemmdn irti. Toisaalta kilpailu voi kasvaa ja
henkilokohtainen viestintdteho heikentyd tdtd kautta.”

Sosiaalisesta mediasta toivotaan tulevaisuudessa kriittisempaa alustaa
keskustelulle. Toiveena on myd0s, ettd tutkijat loytadisivat sinne enemman.
Lisdksi sisdllon toivotaan muuttuvan asiallisemmaksi ja tiedon luotettavuuden
kasvavan. Eli sosiaalisen median huonoksi puoleksi nostettu pinnallisuus oli
tulevaisuuden toiveissa muutoslistalla. Toisaalta pinnallisuuden uskottiin
tulevaisuuden visioissa kuitenkin lisddntyvan entisestaan.

“Odotan, ettd useampi tutkija kdyttdisi tdtd kanavaa, odotan myds, ettd
sosiaalisen median hyddyntdmisestd tutkimustarkoituksessa tulisi ns.
"yleisesti hyviksytympdd" ja ettd siihen kohdistuvat ennakkoluulot
pienenisivdt.”
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"Odotan, ettd ihmiset tulevat kriittisemmiksi ja arvottavat tulevaisuudessa
henkilokohtaisia kasvokkaisia tapaamisia aiempaa enemmdn”

"Siitd tulee itsestddn selvd osa tiedeviestintdd ja tiedeyhteison
kommunikointia.”

"Selkedisti tutkijatyotd tukeva tyémuoto myds jatkossa.”

"Toivon uusia keksintojd, joilla ihmisid voidaan kannustaa osallistumaan ja
keskustelemaan - rakentavassa hengessd.”

"Painottuminen enemmdn asiasisdltéihin, luotettavuuden vahvistaminen”

"Eriytymistd, tieteellinen keskustelu ja ylipddtdcdn syvdllisempi keskustelu ei
ole mahdollista yleisesti kdytetyissd some-sovelluksissa (twitter, fb)”

"Juuri sen syvyyden ja hitauden l6ytyminen kaiken pikaisuuden keskeltd.”
"Kdytté lisddntyy ja tieto pinnallistuu”

"Oletan sen pinnallistuvan entisestdcdn, toivon enemmdn mahdollisuuksia
aitoon tiedonvidilitykseen ja long play -tekstien suosion nousua.”

"Keino vaikuttaa, "kaikki ovat sosiaalisessa mediassa, miksei myés tutkijat”

Tutkijoilta tuli kyselyssa toiveita siitd, ettd sosiaalinen media tehostuisin
tulevaisuudessa tarkemmin esimerkiksi yritysten kdyttoon. Myos erilaisten
sosiaalisten kanavien toivottiin profiloituvan selkedmmin erilleen toisistaan.

"Paremmin instituutioiden ja julkisten kdyttoon, verkkokdytdstapoja”

”

dytto yksityishenkilond ja tutkijana eriytyy nykyistd enemmdn, nyt
limittdin samojen ihmisten kohdalla”

”

dyttdjien ja kanavien profiloituminen. Linkedin on ammattimaisempi
kuin Twitter ja sielld on jonkin verran vdihemmdn hopdésisdltéd. Linkedinin
avulla tavoittaa paremmin juuri asiantuntijoita ja organisaatioiden
pddttdjid.”

Tutkijat kertoivat myo6s tulevaisuuden visioita sosiaalisen median ja

tieteellisen maailman yhteydesta.

“Uskon tutkijoiden omiin sovelluksiin, kuten ResearchGate, LinkedIn”

"Yliopistossa somen kdytto tutkimustulosten levittdmisessd pitdisi olla
viestinndn tehtdvdnd”

"Somen perusperiaate on, ettei sitd voi litkaa sdddelld. Siksi tutkijoiden on
siind oltava jollain tavoin mukana. Nden sen osana ns. avointa tiedettd,
jossa sosiaalisen median monet kanavat voivat olla hyvid vilineitd. Tdrkedd
on myos, ettd somen kautta tiedejulkaiseminen tavoittaa nykyistd
paremmin myos tieteellisen tiedon soveltajia esim. Kuntasektorilla.”
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Ohessa esitettyjen tulevaisuuden nakymien ja toiveiden lisdksi tutkijat
listasivat monia muita visioita tulevaisuuden sosiaaliselle medialle. Alla
listattu esimerkkeja vastauksista:

"Menen perinteisilld keinoilla, vaikka ymmdrrdn ettei se ole aina jdrkevdd.
Luotan kuitenkin omaan osaamiseeni ja perinteisin keinoin tehtdvddn,
syvdltd ja vaivalla kaivettuun tutkimustietoon.”

"Ei aavistustakaan. Kellun myétdvirtaan.”

"Toivoisin, ettd somesta tulisi entistd dlykkddmpi tunnistamaan ihmisten
vdlisid yhteyksid. Siis, ettd some toisi esimerkiksi paremmin yhteen samoista
teemoista kiinnostuneita. Toki tdssd on jdlleen ilmeinen vaaransa, kun
eridvdt ndkemykset ja ihmiset suljetaan ulos. Toivoisin myds, ettd somessa
valtavirtamediaan ndhden erilaiset ddnet saisivat enemmdn ndkyvyyttd;
nykyisin some tuntuu olevan paljolti jatke isoille uutiskanaville.
Periaatteessa somen idea on kuitenkin (ndhddkseni) toimia vastapainona
yksisuuntaiselle valtavirralle ja sen portinvartijoille.”

"Helppokdyttéisyyttd, mahdollisuutta arvioida tiedon kdyttokelpoisuus.”

"Uskon, ettd somen kdytto tiedotuskanavana kasvaa entisestddn ja opitaan
ottamaan siitd enemmdn hyotyd.”

"Rajoja. Ymmdrrystd.”

"Pylly pidetddn matalalla, kun konekivddri ampuu. Linkit parempaan
mediaan on parasta, mitd (epd)sosiaalinen media tarjoaa.
Tutkimusaineistona some on mielenkiintoinen erilaisten big data -
tekniikoiden avulla analysoitavaksi, mikd vaatii yleensd tutkimusryhmid,
joissa on tietojenkdsittelyn ammattilaisia mukana, koska muuten
humanistilla voi mennd ikd ja terveys aineiston kokoamisessa, ja jotain
olennaista silti hukkua bittiavaruuden syévereihin tai jdddd ottamatta
mukaan.”

“Laajempaa rantautumista jokaisen tutkijan tyohén ja sille annettavan
arvostuksen nousemista”

"Turvallisuutta ja luotettavuutta”

“Verkostojeni yhteistoimintaa tehokkaammin... Liian avoimet ovet ovat
toisinaan este etenemiselle...”

"Ldhdekritiikkid joiltakin kirjoittajilta, peiliin katsomista!”
"Enemmdn itse kiinnostavia "tdsmdsivustoja” tai -ryhmid.”
"Helppokdyttéisyyttd”

"Sitd, ettd sen kdytto vakiintuu ja ettei siitd vouhoteta niin paljon. Se ei ole
kaikki kaikessa, eikd tule olemaankaan!”

"Ndyttdjd tiedon levidimisen hyddyistd”
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"Ei some mihinkddn hdvid, eri kanavat luultavasti eriytyvdt ja painottuvat
selkedmmin tyohén ja vapaa-aikaan - silloin viestitkin voivat tavoittaa
kohteensa paremmin”

"En oikeastaan mitddn. Olen emerita professori, pdrjdnnyt sdhkopostilla
tdhdn asti hyvin ja toivottavasti tdstd edespdinkin.”

"Selkeyttd, parempia mahdollisuuksia jakaa tietoa tutkijalta valtavdestolle,
helpompia verkostoitumismahdollisuuksia”

Aiemmin toteutetussa Kkyselyssa, vuonna 2014, tutkijoita pyydettiin
pohtimaan, mitd uusia sosiaalisen median toimintamuotoja he ndkevat
tutkimustoiminnan tulevaisuudessa. Tdssd lueteltu tulevaisuudenvisioita
muutaman vuoden takaa:

Kansainvilisyys ja tutkijayhteistyo

Eri tutkimusalojen "tormdyttdminen”, ideoiden l0ytyminen, "virtuaaliset”
tutkimusryhmdt, oman pohdinnan tuki yhteiséssd

Tutkimukseen osallistuminen, kansalaisvaikuttaminen tutkimukseen
sosiaalisen median kautta

Tutkimustuloksista viestiminen ja vinkkaaminen
verkosto- ja tekstitutkimukselle massiivisesti dataa

Virtuaaliset yhteisjulkaisut ja -projekti, opetusteknologioiden
hyédyntdminen (yliopisto 2.0), kriittinen keskustelu ja tutkimustulosten
arviointi sosiaalisessa mediassa

Verkostoituminen kansallisesti ja kansainvdlisesti
Palautteen saaminen kollegoilta ja kansalaisilta

Tutkimusdatan kerddminen (muuten tuotettu aineisto datana tai erityiset
pyynnét tuottaa tutkimusdataa aiheeseen liittyville ryhmille tai verkostoille
esim. Facebookissa)

Tutkimuksen tekeminen somen kautta, esim kyselyn markkinointi (tdtd toki
tapahtuu jo)

tutkimuksen ja kdytdnnon yhteistyé voi tiivistyd, kun keskusteluun on yhd
monipuolisemmin helppoja mahdollisuuksia

Keskustelu tehdyistd tutkimuksista, tutkimustiedon luonteesta
Esim. Rekrytointi tutkimukseen

Joukkoistaminen (eli pienen osatehtdvdin jakaminen suurelle joukolle alan
harrastajia)

Ehkdpd "virallinen" julkaisutoiminta sellaisenaan siirtyy tulevaisuudessa
jossain mddrin sosiaaliseen mediaan ja vapaammille foorumeille, joissa ei
nykyisid aikatauluihin ym. julkaisuun liittyvid rajoituksia juurikaan ole.

22



Olen myds vakuuttunut siitd, ettd tutkimusaiheeni nykyiset, viralliset
julkaisufoorumit eivdt tavoita kuin vain todella kapean lukijakunnan.

Aineiston hankinnan mahdollistaminen, viestin levittdminen tutkimukseen
osallistuvaksi tavoiteltaville

Kaikki hankkeeni ovat salaisina ryhmind febussa.

Kunnallisalan kehittdmissaation toteuttamassa kyselyssa siis nousi paljon
esille tutkijoiden ajatuksia sosiaalisen median kaytostd, sen hyddyista ja
haitoista seka sosiaalisen median tulevaisuudesta. Verrattuna vuoden 2014

kyselyn tuloksiin, voidaan yleisesti todeta sosiaalisen median kayton hieman
lisdantyneen.
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Kunnallisalan kehittdmissaation julkaisujen
sarjassa ovat ilmestyneet

1 Sami Borg ja Sari Pikkala
KUNTAVAALITRENDIT (2017)

2 Toim. Soile Pohjonen & Marika Noso
KANSALAINEN KESKIOON! NAKOKULMIA SOTE-UUDISTUKSEEN
(2017)

3 Markku Lehto MIKSI HANKE EI ONNISTUNUT — VAI ONNISTUIKO SE?
(2017)

4 Tapio Hayhtio OSALLISUUTTA SOTE-PALVELUIHIN
PALVELUMUOTOILEIMALLA? (2017)

5 Veera Virtinen TUTKIJAT JA SOSIAALISEN MEDIAN KAYTTO
(2017)
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TR AN

Tutkijat ja sosiaalisen median
kaytto

Julkaisu kasittelee KAKS - Kunnallisalan
kehittamissaation tutkijoille teettdman kyselyn tuloksia
heidan sosiaalisen median kaytosta. Julkaisussa
tarkastellaan tutkijoiden sosiaalisen median kayttoa,
heiddn suhtautumistaan sosiaaliseen mediaan seka
heidan mielipiteita esitettyihin vaittamiin aiheesta.

kaks fi

KUNNALLISALAN _
KEHITTAMISSAATIO
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Tutkijat ja sosiaalinen media 2017

Kunnallisalan kehittamissaatio
Veera Vartinen
2017

kaks fi

KUNNALLISALAN
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Kyselyyn vastanneiden
taustatiedot



lka

50-59-vuotias 33%
30-39-vuotias
40-49-vuotias

60-vuotias tai yli 60 vuotta

alle 30 vuotta

0% 20% 40% 60% 80%

mVastauksia 92 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmissaatio)




Sukupuoli

100%
80%

42%

40%

20%

0%
Nainen Mies

mVastauksia 95 (Tutkija ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmiss&atio)




Koulutus

Vaitellyt 63%

Ylempi korkeakoulututkinto 37%

Alempi korkeakoulututkinto | 0%

0% 20% 40% 60% 80%

EVastauksia 82 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmissaatio)




TyOnantaja

Yliopiston tai sen tutkimuslaitoksen palveluksessa 67%
Tohtoriopiskelija

Kunnan tai kuntayhtyméan palveluksessa
P&aatoiminen apurahatutkija

Muu

Yksityisen yrityksen tai jarjestén palveluksessa
Muun tutkimuslaitoksen palveluksessa

Valtion hallinnon palveluksessa

0% 20% 40% 60% 80%
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Yliopistojen palveluksessa tyoskentelevat tut

Tampere
[t&-Suomi
Jyvaskyla

Vaasan yliopisto

Helsinki

Turku

Lappi

Oulu

Tampereen teknillinen yliopisto
Abo Akademi

Aalto

Hanken

Lappeenrannan teknillinen yliopisto

mVastauksia 62 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittAmissaatio)

27%

24%




Sosiaalisen median kaytto




Eniten kaytetty sosiaalisen median kanava

Facebook 47%
Research Gate
Twitter

LinkedlIn

Jokin muu, mik&
Youtube

Yliopiston oma sédhkdinen kanava

Blogit

Instagram | 0%
Snapchat | 0%

Keskustelupalstat | 0%

0% 20% 40% 60% 80%

EVastauksia 93 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittamiss&atio)



Mihin tarkoitukseen sosiaalista mediaa kaytetaan

Uutisten ja ajankohtaisten asioiden selaamiseen 66%
Oman sisallén levittamiseen
Sosiaalisten suhteiden yllapitdmiseen
Verkostoitumiseen

Muiden sisaltdjen selaamiseen
Tutkimustiedon etsimiseen

Muiden sisaltdjen jakamiseen

Kuvien tai videoiden jakamiseen

Jokin muu, mika

Rekrytointikanavana ja ty6paikkojen etsimiseen

0% 20% 40% 60% 80%

EVastauksia 94 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmissa&tio)



Kuinka monta tuntia paivassa vietaan

aikaa sosiaalisessa mediassa tyotehtavien vuoksi

alle 1 tunti

82%

1-2 tuntia

2-3 tuntia

yli 3 tuntia

0% 20% 40% 60% 80%

mVastauksia 92 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittAmissaatio)



Kuinka monta tuntia paivassa vietetaan

aikaa sosiaalisessa mediassa yksityishenkiléna

alle 1 tunti

67%

1-2 tuntia

2-3 tuntia

yli 3 tuntia

0% 20% 40% 60% 80%

mVastauksia 93 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmisaatio)



Kuinka paljon vietetaan kerralla aikaa

sosiaalisessa mediassa

5-10 minuuttia 44%
yli 10 minuuttia, mutta alle 30 minuuttia
alle 5 minuuttia

30 minuuttia tai yli

tunnin

yli tunnin

0% 20% 40% 60% 80%

mVastauksia 93 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmisaatio)




Vaittamat sosiaalisesta mediasta



Koen sosiaalisen median helpoksi viestintavalineeksi

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Osaan kayttaa sosiaalista mediaa hyvin

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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20%
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Tarvitsen viela harjoittelua sosiaalisen median kaytossa

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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40%

0
28% 26%

20% 15% 16%

1 2 3 4

mVastauksia 93 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmisséaatio




Tunnen paljon sosiaalisen median kanavia

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Minun on helppo ottaa kayttoon
uudet sosiaalisen median kanavat

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Pidan sosiaalisen median kaytosta

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltad)
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20% 17%
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Sosiaalisesta mediasta on ollut minulle hyotya

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Kaytan sosiaalista mediaa vain, koska kaikki
verkostoni ovat siella

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Kaytan sosiaalista mediaa enemman kuin perinteista
mediaa (lehdet, televisio, radio)

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Pidan yhteytta muihin tutkijoihin sosiaalisessa mediass:

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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20%
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Luon ammattilaisverkostoja sosiaalisessa mediassa

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Julkaisen tutkimuksistani tietoa sosiaalisessa mediassa

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Kayn sosiaalisessa mediassa tieteellista keskustelua

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Tutkijoiden tulisi kayttaa sosiaalista mediaa enemman

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Voin |0ytaa sosiaalisesta mediasta itselleni tutkimusaihee

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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20%
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. 4
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Voin |0ytaa sosiaalisesta mediasta tutkimusryhman

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Voin |0ytaa sosiaalisesta mediasta tutkimusrahoituksen

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Sosiaalisen median kautta voin 10ytaa tietoa
tieteellisista tapahtumista

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Olen luonut sosiaalisen median avulla
yhteyksia tiedeverkostoon

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)

100%
80%
60%
40%
20%

0%

3

2 4

1

EVastauksia 95 (Tutkijat ja sosiaalinen media 2017 - Kunnallisalan kehittdmissaatio)



Verkostoidun sosiaalisen median kautta kansainvalisest

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Voisin mainostaa maksetulla mainoksella tutkimustani
sosiaalisessa mediassa

(1 = Olen taysin eri mieltd, 5 = Olen taysin samaa mieltd)
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Mielestani sosiaalisesta mediasta el ole hyotya tutkijoille

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Sosiaalinen media voi olla haitallinen valine tutkijalle

(1 = Olen taysin eri mielta, 5 = Olen taysin samaa mielta)
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Avoimet kysymykset
soslaalisesta mediasta




Mitk& ovat mielestasi sosiaalisen median
keskeiset vahvuudet ja hyodyt?

"Edullinen ja helppo tapa verkostoitua.”
“Tiedon nopea levidminen, laajan joukon tavoittaminen”
“Ei tiedottajien kynnyksié ja byrokratiaa, laajat verkostot”

"Monet jutut ovat ensin sosiaalisessa mediassa, sitten seuraavana péivdné painetussa.”

"Helppous kéyttaa, sellaisetkin tutkimusaiheet voivat saada nékyvyytta, joiden arvoa perinteinen journalismi ei
ymmérra.”

"Aikaan ja paikkaan sitomattomuus”

"Laaja kohderyhmé&, oman ja toisten tutkijoiden tulosten jakamisen helppous, kustannustehokkuus, moninaiset
mahdollisuudet tutkimukseen ja tybhoni liittyen.”

"Julkisuus ja nékyvyys: saa itsensé ja aiheensa esille.”
"Kansainvélisyys on luontevaa sosiaalisessa verkossa.”
"Uusin tutkimustieto I6ydettévissé, I16ytyy tukea toisilta ja pystyy vaikuttamaan yhteiskuntaan.”

"Mahdollisuus saavuttaa ihmisié laajasti. Mahdollisuus mybs kohdentaa omaa viestintaa tietyille piireille. Tuoda
omaa tekemistéaéan tunnetuksi ja saada my6s muiden tekemisistéa tietoa.”



"Verkostoituminen ja itsensa tunnetuksi tekeminen on huomattavasti helpompaa mité aiemmin. Akate\eminen
maailma voi kdyda keskustelua muun yhteiskunnan kanssa somessa ja tehda tutkimuskenttaa tunnetummaksi
Ja helpommin l&hestyttdvammaéksi”

"Helppo tapa pitda yhteytta”

"Tarjolla olevien verkostojen laajuus kansallisesti ja kansainvélisesti.”

"Nykyajan kéyntikorttipankki, ajankohtaisuus ja tiivis esitystapa.”

“Verkostoituminen, paéasy "misté tahansa”, easy access, nopea kanava tiedonhakuun”

"Keino levittaa tietoa omasta mielesta tarkeasta tutkimustiedosta melko vaivattomasti. Keino tavoittaa ihmisia
Joihin muutoin olisi hankalaa saada yhteyttd.”

"Keskustelumahdollisuus ajankohtaisista, myds tutkimusalaan liittyvista yhteiskunnallisista asioista. Tutkijoiden
Ja muiden kansalaisten kohtaaminen, nopeus, ajankohtaisuus.”

"Tieto liikkuu yleensé ja tapahtumista joihin ei padése, voi ikédan kuin osallistua esim. Twitterin kautta. Voi seurata
rahoittajan ajatuksia siitd mika on tarkeaa juuri nyt”

"Raéatéaloitavyys omiin tarpeisiin seké suora yhteys tutkimuksen kannalta keskeisille sidosryhmille.”

"Mahdollisuus I6ytéa samaan aiheeseen perehtyneité tutkijoita kansallisesti ja kansainvélisesti, luoda
verkostoja. Rekrytointikanavana hyva kun osaa hakea oikeista kanavista. Oman tutkimustiedon tietoon
Saattaminen.”

"Vaivaton tiedon jakaminen ja keskustelumahdollisuus. Uudet kontaktit ja verkostojen rakentuminen.”



Enta sosiaalisen median heikkoudet ja haitat?

"Pinnallisuus, kertaluonteisuus ja "kuplat™

“Julkisuus ja ndkyvyys: itse asia, kova data ja substanssi jdavét sivurooliin. Asiat kasitellédan entista
pinnallisemmin ja nopeammin. Totuus mitataan saatujen klikkausten ja annettujen haastattelujen
maaréalla.”

"Nopeatempoisuus on myés haitta, muodon sanelema tiedon esittdmistapa - pelataan lahinna
yksinkertaistuksilla ja huomiota heréttavilla asioilla”

"Pintapuolisuus. Asioita kasitelléén pintaraapaisuina. Yleensé pintaraapaisulla asiat myos yksinkertaistuvat
enemman kuin mité asiasiséllén kannalta olisi suotavaa.”

"Vaatii lasnéoloa, tieto "katoaa" nopeasti, kontrollin puute kerran julkaistusta siséllosta, vihapuhe ja
trollaus”

"Véaéarinymmarrykset, yksipuolisuus (jos vain laittaa julkaisuja, mutta ei kommentoi tai osallistu niiden
kéasittelyyn)”

"Somessa virheisté voi joutua maksamaan kovan hinnan.”

"Voit tulla tulkituksi monella tapaa, myds aivan toisin kuin tarkoitit (vastuu viestinnasta tutkijalla,
panostettava viestin selkeyteen todella paljon), jotkut "jaavét koukkuun", irtaannuttaa tosielaméasta”

"Vie aikaa ja aiheuttaa tyduupumusta, kun vapaa-aika ja tybaika sekoittuvat.”
"Ehka piiri pieni pyorii, ei riittdvésti erilaisuutta.”

"Kuplautumisen riski: esimerkiksi Twitterissa nakdkulmat kaventuvat helposti, jos seurattavana on kovin
samanmielisia. Siséltéjen ohentuminen asioita tiivistettdessa.”

"Kuka tahansa voi ryhtyéa asiantuntijaksi ottamalla itselleen komean tittelin ja jakamalla ahkeraan
lausuntoja.”



*Virheellinen tieto. Myds tietosuoja, tietojen yhdistely ym. Tésta syystéd kdytdn sos.mediaa vain tavoilla\
Jotka eivét edellyté kirjautumista. Téma puolestaan rajaa sen tehokasta kéytté4.”

“Vihapuhe, pinnallisuus, vie kaiken vapaa-ajan”
“Tieteen popularisoituminen”

"Mukana voi olla paljon vaéréa tietoa. Kaikki eivéat osaa poimia keskeisia asioita. Ns. "hémppa" leviéa.
Keskustelun taso voi laskea.”

"Yhteiskunnallisista aiheista kdytdvéa somekeskustelu joko hukkuu kohinaan tai kay trollien ja vihaajien
alamoloksi.”

"Pinnallisuus; vaérén tiedon ja huhujen nopea levidminen”
"Haittana turhan tiedon paljous.”
"Tavallisen median ohittaminen”

“Tietosuojaan ja -turvaan liittyvat kysymykset. Eettisyyden noudattaminen. Hyvét tavatkin unohtuu valilla.”



Mita odotat sosiaaliselta medialta ja sen kayt6lta tulevaisuudessa?

"Kasvaa voimakkaasti”

"Tulee lisGantyméén - ja tulee liséamaan myads valtion, yritysten, rikollisryhmien ym. keinoja seurata
kayttajia.”

"Muuttuu osaksi arkipaivda monilla aloilla.”

"Odotan, ettd useampi tutkija kayttaisi tdtd kanavaa, odotan myds etta sosiaalisen median hyddyntémisesta
tutkimustarkoituksessa tulisi ns. "yleisesti hyvaksytympaa" ja etta siihen kohdistuvat ennakkoluulot
pienenisivét.”

"Siita tulee itsestéén selva osa tiedeviestintaa ja tiedeyhteisbn kommunikointia.”
"Selkeésti tutkijatyota tukeva tydbmuoto myés jatkossa.”

"Painottuminen enemmén asiasiséltdihin, luotettavuuden vahvistaminen”
"Kéytto lisééntyy ja tieto pinnallistuu”

"Kéyttéjien ja kanavien profiloituminen. Linkedin on ammattimaisempi kuin Twitter ja siella on jonkin verran
vahemman hoposisaltéa. Linkedinin avulla tavoittaa paremmin juuri asiantuntijoita ja organisaatioiden
paattajia.”

"Uskon tutkijoiden omiin sovelluksiin, kuten ResearchGate, LinkedIn”
"Yliopistossa somen kéyttd tutkimustulosten levittdmisessé pitéisi olla viestinn&n tehtavana”

"Menen perinteisilla keinoilla, vaikka ymmaérrén ettei se ole aina jarkevaa. Luotan kuitenkin omaan
osaamiseeni ja perinteisin keinoin tehtdvaén, syvélta ja vaivalla kaivettuun tutkimustietoon.”

"Selkeytta, parempia mahdollisuuksia jakaa tietoa tutkijalta valtavdestélle, helpompia
verkostoitumismahdollisuuksia”




“Toivoisin, ettd somesta tulisi entista alykkaampi tunnistamaan inmisten valisia yhteyksia. Siis etta
some toisi esimerkiksi paremmin yhteen samoista teemoista kiinnostuneita. Toki tadssa on jalleen
ilmeinen vaaransa, kun eriavat ndkemykset ja ihmiset suljetaan ulos. Toivoisin myds, etta somessa
valtavirtamediaan nahden erilaiset &édnet saisivat enemman nakyvyytta; nykyisin some tuntuu olevan
paljolti jatke isoille uutiskanaville. Periaatteessa somen idea on kuitenkin (nahdakseni) toimia
vastapainona yksisuuntaiselle valtavirralle ja sen portinvartijoille.”

"Uskon, ettd somen kaytto tiedotuskanavana kasvaa entisestaan ja opitaan ottamaan siitd enemman
hyétya.”

"Laajempaa rantautumista jokaisen tutkijan tybhén ja sille annettavan arvostuksen nousemista”
"Verkostojeni yhteistoimintaa tehokkaammin... Liian avoimet ovet ovat toisinaan este etenemiselle...”

"En oikeastaan mitdan. Olen emerita professori, parjdnnyt sdhképostilla tdhén asti hyvin ja toivottavasti
tasta edespéinkin.”



\

Onko sinulla viela jotain, mita haluat kertoa sosiaalisen median kaytostasi?

“Tulee lisdantymaan. Erityisesti se kuinka voin tyéssani hydédyntdd Somea eri tarkoituksiin.”

“‘Sosiaalinen media palvelee hyvin minua esim. koska esiinnyn paljon. Inmiset kuvaavat esiintymisiani,
kommentoivat ideoitani ja jakavat tutkimustuloksiani aivan ilmaiseksi ja loistavasti tiivistaen!”

“YouTube ja TedTalks ovat mainioita lahteitd, jos kaipaa inspiroivaa ja kannustavaa materiaalia; halpa
vaihtoehto terapialle”

“‘Research gate ja Academia parantuneet merkittavasti. Facebook + twitter merkitys vahentynyt.”
“Se alkaa olla niin rutiininomaista ty6hon nivoutunutta toimintaa, etté vaikea ajatella elamaa ilman.”

“Kayton aloittaminen vaatisi aikaa. On sellainen olo, etta jos sen aloittaa, siella on sitten oltava aktiivinen,
eika jattaa asioita puolitiechen. Paivittamatoén profiili on huonoa mainosta.”

“Se on jatkuvasti laajeneva osa ty6tani. Olen sen hyvaksynyt realiteettina ja yritan pysya kehityksessa
mukana.”

“Minun ik&polveni ei ole niin tottunut kayttdmaan kuin nuoremmat, vaatii paneutumista ja opastustakin.

“Etta tieto kulkee vain ja ainoastaan sosiaalisessa mediassa. Jos et ole sielld, olet ulkona. En oikeastaan
pida tallaisesta kehityksesta lainkaan (eli olen vanhanaikainen)”
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